Denia i Vanesa Martinez lideren I'ermpresa familiar conjuntament des de I'any 2005 / 6scARESPINOSA

Carinsa, pioneraenuna
tecnologiad’encapsulacio

Miquel A. Luque - Sant Quirze del Vallés - @maluque4 #Carinsa #innovacio

mnovacio L'empresa d’aromes i fragancies, que celebra dema els seus 25
anys, obrira 'any que ve una nova planta amb una inversio de 3,5 milions

El Grup Carinsa invertira 3,5
milions d’euros en unanova plan-
taa Sant Quirze del Vallés en que
desenvolupara una nova tecnolo-
gia per fer capsules que alliberin
aromes i fragancies quan vulgui
el client. Des de I'any 1993 I'em-
presa familiar desenvolupa, fabri-
ca i comercialitza aromes, ingre-
dients funcionals i additius per
a I'alimentacié humana i animal,
i fragancies per a la perfumeria i
cosmetica. Dema la companyia
celebrael 25¢ aniversarien qué Va-
nesai Denia Martinez, consellera
delegadai vicepresidentarespec-
tivament, volen retre homenat-
ge al seu pare i fundador, Alberto
Martinez, que vamorirel 200s.
La nova planta d’encapsulacié
estarasituadaal carrer Formente-
rade Sant Quirze i comptaraamb
una plantilla d’unes 20 persones.
Esta previst que es posi en mar-

xael mar¢ de'any que ve. Gairebé
lameitat de lainversid, 1,6 milions
d’euros, es cobriraamb fons euro-
peus. Després de 1o anys d’inves-
tigacio, Carinsava guanyarel 2017
aquest projecte europeu creant
unes capsules biodegradables que
s'utilitzenenel rentatge delaroba
que no deixen particules perjudi-
cials per al medi ambient i, que,a
més, estalvien aigua.

L’empresa familiar anira més
enllai aplicara aquesta nova tec-
nologia d’encapsulacio en sec-
tors fins arainexplorats com el de
lafusta, lubricants ila pintura. “El
procésés diferent del que existeix
en el mercat, permet fer capsu-
les d’un liquid o de pols”, explica
Denia Martinez. Han desenvolu-
pat 10 maneres de fer les capsu-
lesdepenent de lamatriuonvael
producte. Diverses empreses ja
s’hi han interessat. Un fabricant

de lavabos japones els ha dema-
nat que posin les capsulesalace-
ramica. Vanesa Martinez afirma
que harebut propostes per com-
prar aquesta tecnologia, pero les
han rebutjat. “Creiem que tenim
molt recorregut”. Si més no, cal-
culen recollir 15 milions d’euros
enelsdospropersanys.

40 projectes d'innovacié

Lainnovaciéestaa’ADN de Ca-
rinsa. Actualment, treballenen 40
projectesidestinenel 14% del seu
volumde negocial+D-+i. “Nono-
més innovem en aromes i fragan-
cies, sind també en el producte fi-
nal del client”, afirma. A I'Estat hi
ha10o7 empreses enaquest sector,
pero non’hihacap que es dediqui
aaromesi preparats amb additius
amb components tecnologics.
Cada any, Carinsa obre un nou
sectoratravés dels millors especi-
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Vanesa i Denia Martinez
tenen els gens innovadors i
emprenedors del seu pare,
un quimic que va hipotecar
casa seva per obrir I'em-
presa I'any 1993. “Era un
visionari”, recorden. La seva
mort, el 2005, les va deixar
soles “perd acompanyades”
al capdavant de I'empresa.
Amb l'aprenentatge que
els va transmetre el seu
pare, pero, van aconseguir
ser un referent del sector.
Una mostra d’aixo és el
sopar que celebrara dema
al Gran Teatre del Liceu per
celebrar el 25é aniversari
de Carinsa, i on se li retra
homenatge. A I'acte es
presentara la Fundacié Al-
berto Martinez, que pretén
abordar Ja Responsabilitat
Social Corporativa. Amb
aquest patronat, la dona i
les filles de I'empresari vo-
len vetllar pel benestar de
les persones. Es creara un
espai d’experimentacio en
qué s’estudiara el compor-
tament del consumidor per
donar una millor resposta a
les seves necessitats, I’Es-
sences Experience Center.

alistes. Un exemple és el camp de
la confiteria, en qué van buscar el
millor confiterdel moniaratenen
una planta pilot on ja han creatun
xiclet dual que té un gustal princi-
piiunaltre gustalfinal.

L'exportacio ésunaltre dels va-
lors diferencials de Carinsa, que
esta present a 54 paisos repartits
en quatre continents. Lavendaa
I'exterior suposa el 45% de lafac-
turacié. Cada any obren almenys
tres mercats amb filials o distribu-
idors. Aixo s, el mercat xinesi el
rus és I'assignatura pendent.

L’any passat, el grup va factu-
rar 44 milions d’euros i I'objectiu
és arribar als oo milions el 2025
amb un benefici de 25 milions. El
futur també implica una nova seu
que concentri totes les plantes
del grup. El trasllat esta previst el
2020. “El Vallés és casa nostra”,
apunta Vanesa Martinez.



